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SECTION 01

Francophone & Bilingual Tourism Reactivation

Strategy | MANAGING THE PANDEMICO TRANSFORMATIVE
IMPACTS AND OPPORTUNITIES TO MOVE FORWARD.

SECTION 01

A propos de la mission et des activités de la SEO
-About{ ; hQad YA&aaAirAzy g IOUAQDBAGASaE

Le tableau de bord du tourisme francophone, projetsestlisations
- Francophone Tourism Dashboard, Projects and Achievements



Cr®ateurs doopportun
Creating opportunities
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( :an a dﬁ La Société Economique de I'Ontario est financée par le gouvernement du Canada
par le biais du Fonds d'habilitation pour les communautés minoritaires de langue officielle

La SEO est un réseau provincial qui, avec son équipe

LINE FSaaA2yYySEttSs FIAOG LINBdz@S R
d®vel oppement ®conomique, | d6entreplil
| 6empl oyabilit® et | 6i mmigration

La SEO assure la pleine participation de tous les acteurs du

milieu économique francophgng et bilingue ala X
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Product Development and Project

Management -D®vel oppement de | 0
gestion de projet

Route Champlain et Corridor Francophone, Boite a outils

tourisme francophone et bilingue, Classification nationale des
services en francdis Services de traduction

Industry Strategic Partnerships -

Partenariats strat®giques a
Régional/local (OTR, OMB)pvincial (TIAO, MIPTSC, Parcs
Ontario), Sectoriel (ITO), National (RDEE Canada), Marketing (DO)

Market Readiness 0

Soutien a la préparation au marché
Recherche et intelligence de marché, Contenu francophone
(historique, culinaire), Plateforme web et Activités marketing
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Call to action OPassons ° I

When you hear about Quand vous entendez parler
AFrancophone tourismo , wh at de tourisme francophone,
does it mean to you? guoest c e g ue cel a si ¢

pour vous ?
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Francophone & Bilingual Tourism Reactivation

Strategy | MANAGING THE PANDEMICO TRANSFORMATIVE
IMPACTS AND OPPORTUNITIES TO MOVE FORWARD.

SECTION 02

What do we know?nformation and Scope of Impacts
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Scope of Impacts

Ampleur des impacts
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https://destinationnorthernontario.ca/covid-19/
https://tourismexcellencenorth.ca/resources/
https://www.ontario.ca/fr/page/deconfinement-de-lontario
https://www.ontario.ca/fr/page/ressources-pour-prevenir-la-covid-19-dans-les-lieux-de-travail#section-3
https://www.publichealthontario.ca/fr/data-and-analysis/infectious-disease/covid-19-data-surveillance/covid-19-data-tool
https://www.tourismpartners.com/fr/research
https://www.canada.ca/fr/ministere-finances/plan-intervention-economique.html
https://www.destinationcanada.com/fr/mises-a-jour-sur-le-coronavirus/recherche-sur-la-situation-liee-a-la-covid-19
https://tiac-aitc.ca/_Impact_on_Tourism_Fr.html
http://tourismhr.ca/fr/covid-19/
http://www.orhma.com/COVID19.aspx
https://noto.ca/COVID19
https://attractionsontario.ca/contact/
https://indigenoustourismontario.ca/
https://www.tiaontario.ca/cpages/safetravelsstamp
https://www.unwto.org/fr/tourisme-covid-19

SECTION 01

Ontario's Action Plan in response to COVID-19 -

A FRAMEWORK FOR REOPENING OUR PROVINCE .
Nombre et taux de cas de COVID-19 en Ontario

Phase 1: PROTECT Phase 2: RESTART Phase 3: RECOVER
AND SUPPORT A gradual, staged approach Long-term growth

$17-billion in targeted support 8

Ontario @

Ontario

Population : 14 864 428
Taux pour 100 000 : 448,6
Cas : 66 686

feg 53¢

Supportand relief Long-term recovery

(O)(1 L) (e

A COORDINATED, SUSTAINED RESPONSE AND INTEGRATED STRATEGY FORRECOVERY
MARCH 17 APRIL9
State of Emergency  Ontario Jobs and Recovery MAY 19 JUNE 12 JULY 17
Begins Committee Announced Stage ' Begins  Stage 2:Begins  Stage 3: Begins
[ B ) Ag@“"ﬂ A__h
I
MARCH 25 APRIL 27
Economic and Fiscal Framework for Reopening
Update: Released Launch

10 person limit on 25 person limit on

indoor gatherings, outdoor gatherings N S

(previous limit of 50) (previous limit of 100) Minneapolis
Fourchette de taux ; o
[ 1,0-50,0
[ 50,1-100,0 MR SIoUAFY;
[ 100,1-250,0 Al tadi
[ 250,1-500,0 L iy

New restrictions for lowering social EE >5000 " g

gatherings for the regions of: ol o ' ' s et o

+Ottawa

*Peel A minimum fine of $10,000 for
*Toronto organizers of large gatherings

Publ_llic th Santgl'
ea ublique
Ontario Oﬁtari%



https://www.publichealthontario.ca/fr/data-and-analysis/infectious-disease/covid-19-data-surveillance/covid-19-data-tool

SECTION 01

Cadre de travail : Rajuster et resserrer les mesures de santé publique

* Lobjectif est que chaque région
sanitaire se trouve au niveau Confinement

« Prévenir ».

* Le cadre de travail est congu pour
évoluer en fonction des
circonstances.

* Les mesures sont réduites ou @ Restreindre
déployées progressivement,

échelon par échelon. —
A

. . Protéger
* Siles tendances s'améliorent, les m RICRE
mesures diminuent avec

précaution, échelon par échelon, v
afin de s’assurer qu’il n’y a pas de

répercussions communautaires ou

de santé publique significatives

associées a la réduction des

mesures.

Public Santé

Ontario @ o Health publique

ntario Ontario

C—)) Resteanformés sur les restrictions provinciales et locigle

Nouvelles mesures dans
les restaurants et bars

« Les clients doivent é&tre assis; 2
meétres au minimum entre les tables

« Les clients doivent fournir leurs
coordonnées (un par groupe)

+ Le karaoké est permis, avec des
restrictions

« Les boites de nuit ne peuvent
fonctionner que comme restaurant
ou bar

Mesures renforcées
(Jaune)

« Les mesures précédentes
s'appliquent

« Les établissements doivent fermer a
minuit

« Vente d'alcool interdite aprés 23 h

« Tous les clients assis doivent fournir
leurs coordonnées

« 6 personnes au maximum peuvent
étre assises ensemble

Mesures intermédiaires
(Orange)

+» Les mesures précédentes
s'appliquent

« Nombre maximum de 50 personnes
a l'intérieur

. Iz.gshétablissements doivent fermer a

« Vente d'alcool interdite aprés 21 h

« 4 personnes au maximum peuvent
étre assises ensemble

« Fermeture des bars de danseuses

Mesures sévéres
(Rouge

I

+ Les mesures précédentes
s'appliquent

« Maximum de 10 personnes a
I'intérieur

« Les salles @ manger extérieures, les
commandes a emporter, les
commandes a I'auto et la livraison
sont permises

» Retour a la premiere étape de
déconfinement de la province

#8# 1c1 Ontario



https://www.ontario.ca/fr/page/cadre-dintervention-pour-la-covid-19-garder-lontario-en-securite-et-ouvert
https://support.office.com/en-us/article/add-a-hyperlink-to-a-slide-239c6c94-d52f-480c-99ae-8b0acf7df6d9
https://www.publichealthontario.ca/fr/data-and-analysis/infectious-disease/covid-19-data-surveillance/covid-19-data-tool

Scope of Impacts 0
Global Research

Ampleur des impacts
Recherche globale

COVIBL19 has seen a significant
economic impact causing noticeable
changes in public behaviaur

(Source: Destination Ontario
Researclt, October 15, 2020)
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A 87% of Canadians feel the coronavirus will lead to a
recession

A 48% of Ontarians are worried abdosing their job

(Ipsospublic attitude and behavioural online poll results from October 15,
2020)

A Net intent to travel to other provinces remains negativand
has worsened considerably within the BC, Alberta and
Quebec

A 51% of Ontarians are likely to avoid traegkn within their
own province

(Ipso LIdzof A O F G iGAGdzRS |y fOctabér KF20PR)2 NI 2 y ¢t

CN} yO0SQa 0221Ay3 6AYR26 LISNDSL.
A 9% of French people are booking after September of 2021

(Google Travel Intent survey online poll results ending October 9, 2020)



State of the

Ld®conomi e u touri sme e
Industry 6 ® ie d i
~ - enregistre le plus de fermetures
£t at de | 01 ndlU gsledtdie@rises
Les deux secteurs commerciaux les plus touchés font
(OCt- 2020) LI NIAS RS fQSO2y2YAS Rdz G2dz

Aucune r®gion du Canada

| 6a.br i
b2dza Yy QF NNA @2 y-dela télladphase des@g | y O
voyages au pays/entre provinces.

*

Source:

Le pire est a venir .

hy LISdzi aQF G0SYRNB t dzyS ol .
cette année en peériode creuse (dépenses normales des
canadiens pour les voyages)


https://www.destinationcanada.com/fr/mises-a-jour-sur-le-coronavirus/recherche-sur-la-situation-liee-a-la-covid-19
https://www.destinationcanada.com/sites/default/files/archive/1199-Mise%20a%20jour%20de%20Destination%20Canada%20sur%20l'etat%20de%20l'industrie%20-%20Octobre%202020/State%20of%20the%20Industry_Oct-2020_FINAL_FR.pdf

SECTION 02

Resident sentiment
Opinion des residents
2020 -11 -03

Ontario

Par rapport a la dernierdes résidentssont plus
2dz0SNI A £t f QARSSsuR@&rs@2 A NJ RS
collectivités ciblant les collectivités voisines.
Par rapport a la semaine précédente,sentiment

de sécuritéest demeuré stable en ce qui a trait aux
g2&l 3Sa RlIya tQSyaSyofS RSa



SECTION 02

@ Source: Tourism HR Canag&rowth, Interrupted¢ COVID Workforce Webinar (September 28, 2020)



